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报告信息 

报报告告形形式式：：PPDDFF文文档档，，7700页页，，2277000000字字  

作作        者者：：赛赛迪迪顾顾问问，，计计算算机机产产业业研研究究中中心心    

报报告告价价格格：：￥￥1111,,000000元元（（中中文文电电子子PPDDFF版版））  

研研究究领领域域：：笔笔记记本本电电脑脑  

涉涉及及厂厂商商：：联联想想、、戴戴尔尔、、HHPP、、华华硕硕、、宏宏碁碁、、三三星星等等  

报告推荐 

22000077年年中中国国笔笔记记本本电电脑脑市市场场风风云云变变幻幻，，市市场场销销量量在在高高速速增增加加，，市市场场竞竞争争进进入入深深耕耕细细作作阶阶段段。。

用用户户对对笔笔记记本本电电脑脑的的需需求求更更加加多多元元化化，，消消费费群群体体趋趋于于分分散散，，三三级级以以下下市市场场需需求求在在不不断断释释放放，，厂厂商商

面面临临更更多多的的机机遇遇和和挑挑战战。。  

市市场场竞竞争争更更加加激激烈烈，，主主要要体体现现在在价价格格竞竞争争和和产产品品差差异异化化竞竞争争。。主主流流品品牌牌将将价价格格低低限限降降到到33999999

元元，，对对中中小小厂厂商商带带去去很很大大的的冲冲击击；；各各品品牌牌针针对对不不同同用用户户需需求求纷纷纷纷推推出出相相关关个个性性化化产产品品，，体体现现差差异异

化化的的1133..33寸寸产产品品在在22000077年年快快速速增增长长；；渠渠道道已已经经成成为为厂厂商商扩扩大大销销量量的的重重点点，，33CC卖卖场场和和区区域域终终端端渠渠道道

受受到到厂厂商商青青睐睐。。  

面面对对竞竞争争与与市市场场的的变变化化和和挑挑战战，，赛赛迪迪顾顾问问发发布布的的《《22000077－－22000088年年中中国国笔笔记记本本电电脑脑市市场场研研究究年年

度度报报告告》》，，将将从从以以下下方方面面帮帮助助业业界界厂厂商商、、投投资资者者、、产产业业人人士士更更精精确确地地把把握握中中国国笔笔记记本本电电脑脑市市场场发发

展展脉脉动动、、更更深深入入地地梳梳理理细细分分应应用用价价值值变变迁迁轨轨迹迹－－  

  更更加加深深入入、、翔翔实实的的市市场场研研究究数数据据。。基基于于重重点点厂厂商商重重点点产产品品型型号号的的深深度度研研究究，，提提供供对对产产品品

结结构构、、价价格格段段、、区区域域与与省省市市、、城城市市层层级级、、垂垂直直与与平平行行、、流流通通渠渠道道等等多多个个角角度度市市场场变变化化的的

生生动动描描绘绘，，清清晰晰发发展展方方向向。。    

  更更加加全全面面、、深深刻刻的的品品牌牌竞竞争争分分析析。。除除了了从从细细分分市市场场格格局局、、竞竞争争策策略略、、SSWWOOTT分分析析等等多多个个维维

度度总总结结企企业业表表现现，，赛赛迪迪顾顾问问并并依依托托对对IITT市市场场的的深深刻刻理理解解，，建建立立自自身身66大大项项3311子子项项的的CCPPMM矩矩

阵阵体体系系，，评评点点市市场场成成功功要要素素，，区区隔隔领领导导者者、、挑挑战战者者等等四四象象限限归归属属。。  

  更更加加科科学学、、完完整整的的未未来来发发展展预预测测。。建建立立在在各各重重点点细细分分市市场场上上的的建建模模回回归归与与专专家家校校验验，，并并
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与与相相关关产产业业环环节节进进行行关关联联分分析析，，确确保保给给出出有有价价值值的的趋趋势势分分析析与与定定量量预预测测结结果果。。  
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